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> Que font-ils ailleurs ?

La proximité et la collaboration

scientifique dans l'industrie
mondiale du vin

Lorenzo Cassi', Andrea Morrison?, Roberta Rabellotti®

V OST - Paris et CES-Université Paris 1 Panthéon-Sorbonne - Paris - France.

2 [JRU - Utrecht University, Utrecht - Pays-Bas et Crios - Bocconi University - Milan - italie.
3 Universita degli Studi di Pavia - Pavia - ltalie.

« Ne vante,
ni ne critique:
analyse la
valeur »

La communauté scientifique
mondiale est plus fortement
interconnectée que jamais, parce
que de nombreux obstacles a la
coltaboration internationale et au
transfert de connaissances ont été
réduits au cours des trente der
niéres années. Les échanges d'in-
formations et de connaissances
ont été facilités par la baisse des
colts de déplacement et des com-
munications longues distances, et
par |a diffusion d'outils tels que
la vidéoconférence. Néanmoins,
le transfert de connaissances
demeure une tache incertaine et
complexe qui peut &tre entravée
par une série de frictions, par
les distances culturelles ou par
les difficultés de transmission et
d'absorption. Cela fait de la col-
laboration internationale entre
les chercheurs un processus loin
d'étre linéaire et simple.

Au cours des derniéres années,
I'industrie du vin a connu une
globalisation croissante de ses
flux commerciaux, ce qui en fait
un cas particuliérement intéres-
sant permettant d'analyser si la
collaboration scientifique interna-
tionale dans ce domaine a égale-
ment augmenté et englobé aussi
les nouveaux pays exportateurs.
Des analyses récentes suggérent
que les pays émergents, tels que
le Chili, I'Argentine et 'Afrique
du Sud rattrapent rapidement
leur retard en termes de produc-
tion de connaissances, comme le
montre leur part croissante dans
les publications scientifiques in-
ternationales consacrées a des
sujets concernant le vin {(Giuliani
et al., 2011). Ce processus de
maodernisation technologigque et
scientifique a été stimulé par des

investissements constants dans la
recherche de nouveaux produc-
teurs et par le soutien offert aux
nouveaux instituts de recherche
spécialisés. Ces nouveaux acteurs
dans le marché mondial du vin
sont de plus en plus capables
d'adopter des nouveaux modéles
institutionnels et de promouvoir
une production guidée par la
recherche et le développement.
Dans une étude récente (Cassi et
al., 2014}, nous avons mis I'accent
sur un groupe choisi de pays ac-
tifs & la fois comme producteurs
et comme consommateurs dans
le marché mondial du vin, et nous
avons étudié leurs collaborations
scientifiques ainsi que les facteurs
pouvant entraver ou faciliter ces
interactions.

Lanalyse est basée sur des don-
nées bibliographiques couvrant
une période de 13 ans {1992-
2004), extrait du Web of Science
{Thomson Reuters}, une des
bases de donnees bibliogra-
phiques scientifiques toutes dis-
ciplines confondues les plus
complétes. Lutilisation d’un
critére lexicographigue nous
a permis de sélectionner les
publications scientifiques trai-
tant des sujets connexes au vin.
Nous avons ensuite testé un
modéle économétrique afin d'ex-
pliquer la collaboration scien-
tifique entre deux pays consi-
dérant comme déterminantes
les similarités géographiques,
culturelles, commerciales
technologiques, structurelles
et institutionnelles entre des
pays producteurs de vin et
les consommateurs de I'An-
cien Monde {(AM) et aussi du
Nouveau Monde (NM).

Les tendances mondiales de la
production et du commerce du
vin ont changé de maniére fonda-
mentale depuis 1980. Jusqu'a la
fin des années 198D, les pays AM,
et en particulier 1a France et I'lta-
lie, ont dominé le marché inter-
nationai du vin. Depuis le début
des années 1990, leur suprématie
a commencé a étre remise en
cause par de nouveaux acteurs
internationaux qui ont enregis-
tré des performances spectacu-
laires en termes de volumes et
de valeurs exportés.

Parmi ces producteurs NM, on
compte des pays riches relative-
ment nouveaux dans le secteur
du vin, tels que les Etats-Unis
et FAustralie, et des pays émer-
gents moins développés, mais
croissant rapidement, tels que le
Chili, I'Argentine et 'Afrique du
Sud. Bien gue les producteurs
AM {France, ltalie, Espagne et
Portugal) restent leader pour
ce qui est de la production, de
V'exportation et de la consom-
mation de vin, les producteurs
NM gagnent des parts de marché
auprés des consommateurs du
monde entier, atteignant 28 %

des exportations mondiales en
2010, alors qu'ils ne représen-
taient que 2,5 % au début des
années 1980. Les producteurs
NM sont de plus en plus recon-
nus dans les segments haut de
gamme du marché autrefois do-
minés par un groupe d'élite de
producteurs AM. En outre, les
producteurs NM ont rapidement
adapté leurs vins a de nouveaux
marchés en expansion, et jouent
ainsi un rdle majeur dans la créa-
tion et le renforcement de I'émer-
gence d'un nouveau paradigme
fondé sur une approche scien-
tifique a la production du vin.

Dans ce contexte mondial en
pleine évolution, dans une étude
antérieure, certains d'entre nous
{Cassi et al., 2012) ont étu-
dié I'évolution conjointe des
échanges commerciaux et des
collaborations scientifigues.
Nous avons pu démontrer que
Iinvestissement dans la science
est a la fois un précurseur de
I'évolution de la production
et du commerce de vin et les
développements dans le com-
merce international sont en
train de changer la direction de
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V'effort de recherche et a fortiori
les collaborations scientifiques
internationales. Ces résultats
indiquent qu’une forte interdé-
pendance entre la science et fe
commerce international exerce
une influence puissante sur la
dynamique de la mondialisa-
tion, et I'évolution des réseaux
commerciaux et des collabora-
tions scientifiques se développe
de plus en plus fréquemment
gn parallgle, Ces résultats sug-
garent I'intégration d’'une me-
sure de proximité commerciale
dans I'analyse des déterminants
de la collaboration scientifique.
Cela suppose que deux pays vi-
sant le méme marché final sont
confrontés a des problémes tech-
niques similaires (par exemple,
les réglements sur les sulfites)
et doivent satisfaire des goits
de consommation similaires,
ce qui les rend susceptibles de
collaborer davantage.

Nos résultats confirment cette hy-
pothése. Les pays appartenant au
méme groupe, c'est-a-dire AM ou

|

NM, montrent une plus grande |
intensité de collaborations bilaté-
rales. En outre, les acteurs tradi-
tionnels de industrie du vin (AM}
ont tendance a collaborer davan-
tage avec leurs pairs, tandis gque
les nouveaux acteurs (NM) ont
des interactions plus fortes dans
leur groupe. Par ailleurs, les col-
laborations intergroupe entre
AM et NM ne sont pas significa-
tives. Ces résultats confirment
que les pays d'un méme groupe
sont confrontés & des problemes
(par exemple les conditions cli-
matiques) et des contextes ins-
titutionnels (par exemple, les
accords commerciaux, de santé
et de I'environnement} similaires.
La collaboration intra groupe
pourrait donc faciliter la résolu-
tion de problémes ou la promo-
tion d'idées innovantes que des
relations entre chercheurs situgs
dans des pays appartenant a des
groupes différents.

Notre étude confirme que la
proximité géographigue et scien-
tifique est importante pour la

collaboratien internationale. Nos
données montrent également que
Iimportance de la distance phy-
sique ne diminue pas au cours
du temps, ce qui montre que la
mondialisation reste limitée par
la géographie, malgré 'augmen-
tation des collabarations scien-
tifiques internationales et une
croissance soutenue du com-
merce international.

Cette analyse empirique fournit
un résultat nouveau et intéres-
sant montrant que la similitude
dans la structure des échanges
a un impact positif sur les colla-
borations scientifiques intermnatio-
nales. Loin d'étre indépendantes,
la mondialisation économique
des échanges commerciaux et
]a mondialisation des connais-
sances, capturée par l'intensité
des copublications scientifiques,
sont deux processus qui s'in-
fluencent mutuellement. La col-
laboration scientifique internatio-
nale pourrait faciliter 'adaptation
des vins aux godits locaux et
pourrait donc augmenter lorsque
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les pays sont reliés par des rela-
tions commerciales,
Un résultat particulier et origi-
nal est que les collaborations
intra groupes sont favorisées
par |‘apparition de problémes
similaires et des cadres insti-
tutionnels analogues {normes
environnementales des accords
commerciaux ou, par exemple,
de la santé). Cela confirme I'exis-
tence de deux modéles différents
dans la production de vin: d'une
part un paradigme NM basé sur
une production guidée par une
approche scientifique et, d'autre
part, un modéle AM caractérisé
par un accent mis sur le terroir
et les spécificités régionales, et
par un cadre réglementaire strict |
imposant des contraintes sup-
plémentaires et renforgant les
différences régionales. |
NDLR: Les références bibliographiques
concernant cet article sont disponibles
sur simple demanda auprés de [a Revue
des Enologues.
- Par courrier: joindre une enveloppe

affranchie, avec fes références de ['article
- Sur internet: www.oeno.tm.fr
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